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«La Fiera seconda spiaggia
di Rimini. E strategica
I’alleanza con Bologna»

Limportanza delle presenze: «Il mondo dell'impresa ha imparato che il business B2B
non si puo fare in digitale, la speranza é che venga abbandonata I'idea della rassegna virtuale»

Corrado Peraboni,
amministratore
delegato della leg

Eventi
da grandi
numeri

RIMINI

Centinaia dimigliaia di per-
soneogni anno. E questocio
chelapresenzadellafierae
deisuoi eventi porta ogni an-
noa Rimini. Un flussoenor-
medi persone, specialmente
nelcorso dei treeventi princi-
palidell’anno, che insieme
cubanoquasi 600mila pre-
senze all’'anno (o almeno
questi erano inumeri
pre-pandemia, cheil gruppo
leg contae speraditornare a
raggiungere quanto prima).
Partiamodal Sigep, la fiera
deldolce chenel2019ha
chiusoaquota 200mila pre-
senze. Ancora maggiori sono
inumeri di Rimini Wellness,
acui partecipano 2 70mila vi-
sitatoriall’anno eoltre 400 a-
ziende. Nel 2019 intotale e-
ranostateerogate 1.500ore
dilezioni e 2mila sessionidi
allenamento che hannoregi-
stratoil tutto esaurito.
120milasonoinvece lepre-
senze che riesce agenerare in
media l'esposizione dedicata
allagreen economy Ecomon-
do. A questi siaggiungono i
35milavisitatoriche a gen-
naiodell’anno scorso ha ge-
nerato la grande Fieradell'O-
ro di Vicenza (record assolu-
to).

Alla guida delle due realta
fieristiche sitrova la quotata I-
talian exhibition group (leg),
che nel 2019 ha chiuso il bi-
lancio con ricavi totali conso-
lidad pari a 178,6 milioni di
euro eun utile netto di 12,6
milioni. In totale nel 2019 la
leg ha totalizzato 48 fiere or-
ganizzate o ospitatee 190 e-
venti congressuali.

RIMINI

ALESSANDRO CICOGNANI

Lo hanno chiamato “Quattro per quattro business” ed ¢l
progettocon il quale puntano a valorizzare —e adesso an-
che rilanciare - il comparto fieristicodiRiminie Vicenza. |
vertici della leg (societa che gestiscele due fiere) lo hanno
avviato nel 2019 con l'obiettivo di internazionalizzare le
quattro manifestazioniprincipalidel loro pacchetto, repli-
candole ognunain tre citta in giro per ilmondo. Lo hanno
fatto con Rimini wellness, ora presente anche a Dubai e in
Messico, con Ecomondo e conlagrande manifestazionele-
gataall'oro. Oratoccaal Sigep, ancheselametadidestina-
zione rimane ancora unsegreto, che dovrebbe pero essere
svelatoentrola finedell'anno. Atracciarei contornidi pas-
sato, presente e futurodellafieradiRiminieVicenzacipen-
saCorrado Peraboni, amministratoredelegatodellaleg.

Tuttiglistudielericerche effettuate cimostranounacosadi
questo complicato anno e mezzo: l'accelerata alluso degli
strumenti a distanza in settori fino ad oggi impensabili.
Pensiamo alla scuola, al lavoro e a parte della cultura. ll
mondo delle fiere ciha provato,macon quali risultati? Cosa
aveteimparato?

«Vedendoirisultatidelle ultime fiere, che hanno mostrato
una presenza cospicua di presenze, direi che sianoi che il
mondo dell'impresa ha imparato una cosa, ossia che il bu-
siness B2B non sipuo fare in digitale. La speranza é quindi
chevenga abbandonata l'ideadellafieravirtuale elaripar-
tenza chestiamo vivendo in questo periodo misembra an-
dare proprioinquesta direzione».

Non volendo soffermarsi troppo sul punto, una domanda e
pero d'obbligo: come avete affrontato questa crisi?

«Chiaramente non é stato facile, ma nonostante il deva-
stante anno e mezzo, come gruppo siamo stati quelliche
hanno persodi meno, facendoregistrareilmiglior fattura-
to in Italia per il settore. E ci siamo riusciti cogliendo ogni
piccola finestrella che ¢ stata aperta neimesi e, vadetto,
grazie al Sigepe allafiera dell’oro che, nel 2020, sono state
fatte a gennaio e febbraio, quando ancora non era stato

“ Quattro

per
quattro
business.
Lidea e di
espandere i
nostri
quattro fiori
all'occhiello
con dei
“cloni” in giro
per il mondo

chiuso nulla».

Un anno e mezzo che, immagino, abbiate utilizzato anche
per fare progettazione...

«Non c'é dubbio. Anzi, posso dire che la progettazione &
stataalcentro delle nostre discussioniinquesto periodoe
ora siamo prontia portare avanti inostriprogetti».

Quali, ad esempio?

«Abbiamo postodei tasselliimportant sull'internaziona-
lizzazione, and ando avantisul progetto Quattro per
quattro business. L'ideaédiespandereinostriquattrofio-
riall'occhiello—quindiSigep, Ecomondo, wellnesse oro—
con dei “cloni” in giro per il mondo. Questo consentira di
farciconoscere all'esteroe diportare pitt persone ed espo-
sitori a Riminie Vicenza. Il prossimo passo sara con Sigep
ed Ecomondo: due fiori all'occhiello di Rimini che si pre-
parano ad essereesportati».

Lei prima parlava dellimportanza delle fiere in presenza,
maquando pensate di tornare ai numeri pre-pandemia?
«Per quanto riguarda le fiere contiamo di tornare a pieno
regime giaa partire dall'anno prossimo».

Elato visitatori?

«Gli uffici studi dalle grandi multinazionali stimano tutti
un ritorno ailivelli de12019 nel 2024. La nostrasensazio-
neé cheilpubblicoin realta stiareagendopil velocemen-
te, quindi speriamo in unaripresa pit veloce. Come dico
sempre, noisiamo laseconda spiaggia di Rimini, basti
pensare che soloil Sigep si attesta sui 200mila visitatori
all'anno, quindivogliamo essere ottimisti».

Tralasciando le polemiche, i presidente della Regione Bo-
naccinirecentemente é tornato a parlare della possibile
unione tra la fieradiRimini eBologna. Sifara?

«Come governance abbiamo ribadito cheil progetto é per
noidistraordinario interesse strategico, poi chiaramente
sarannoi soci adover decidere. Inogni caso aspettiamoil
risultato delle elezioni, per capire qualesaralalineadella
politicax.



